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型计算了各上市公司的经营绩效综合得分用以推导结论。      






模型进行统计实证分析的方法，研究发现，在 2008 年至 2010 年之间，节能照明
板块上市公司绩效均值在下降，而以 LED 为主要经营方向的新兴公司的经营绩
效综合得分明显优于传统公司，并在 2009 年和 2010 年通过了显著性检验，且发
现 2010 年 LED 公司绩效排名基本按照产业链上中下游的顺序由高到低排列。 




























The paper mainly using the factor analysis methods, extracting common factor 
from the accounting index published by listed companies in energy-saving lighting 
industry. The common factor shows the major information carried in published 
accounting index. By using the common factor, we can get operation model of 
energy-saving lighting companies listed in both ShenZhen and ShangHai exchange 
agent between year 2008 and 2010, and finally get conclusion via each company’s 
business performance. 
At the end of demonstration part, the paper classifies listed companies to 2 
groups according to LED product proportion in the total volume: Group I- emerging 
companies mainly targeting at LED products; Group II- traditional lighting companies 
mainly in traditional lighting, fixture, electronics and related products; and compares 
the business performance differences of these two group companies via test and 
analysis. 
The paper did not use mass documents to analyze LED industry operation 
performance , instead,  building a model and using statistic measurement to make the 
analysis. Based on the analysis, it is found that in the year 2008 to 2010, performance 
of listed companies in energy-saving sector dropped and emerging companies who 
mainly operation LED products performed better than that of traditional companies, 
which got significant test result in the year 2009 and 2010.Besides,in 2010, LED 
companies’ performace was ranged as per their functions in this industrial chain. 
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外，并且，随着照明行业科学技术的进步，从 2012 年开始，国家将把第 4 代照

















项目，以及上海世博会上 LED 的大放异彩。LED 照明产品作为 LED 行业 重要
的应用之一，现如今，该行业发展的已经是如火如荼，人尽皆知，是市场上茶余
饭后热议的焦点。 




业也是迅猛发展。韩国 LED 行业 著名的首尔半导体公司一直以高于世界 LED
整体市场发展的速度高速增长。对比我国国内至今标准仍不规范的情况，韩国率
先在 2009 年 3 月实现 LED 照明标准化。韩国的整个 LED 产业链十分地完善，






用 10 年的时间耗费 5 亿美元研究 LED 照明，并保持本国 LED 技术水平领先于
日本、欧洲等强力竞争对手。根据 LEDinside 统计, 2009 年全球 LED 封装厂的生
产总值合计达到 80.5 亿美元,相较 2008 年该产值增长 5%。目前看来，日本的产
值仍以 33%居冠,中国台湾厂商以 17%排名第二，而韩国则由 2008 年的 9%快速
地窜升到 2009 年的 15%,位居全球第三。 
 



















 第一章 绪论 
 
5 
LED从在实验室至走向市场已经历经 100多年的时间。1907年，Henry Joseph 
Round 在观测金刚砂(SiC) 电致发光的现象时，初次观察到了无机半导体的发光
现象，但由于无机半导体发出的黄光太过暗淡，且金刚砂很难与电致发光相匹配，
因此他很快就放弃了这方面的研究。到 20 世纪 20 年代，德国科学家 Bernhard 
Gudden 和 Robert Wichard 在研究从锌硫化物与铜提炼出黄磷发光时，再次观察
到这种现象，但当时观察到发光仍然暗淡且受到材料制备和器件工艺水平的限
制，没有被继续研究。1936 年，George Destiau 首次提出了“电致发光”的名词。
到了 20 世纪 50 年代，英国科学家在电致发光的试验中使用了半导体砷化镓发明
了世界上第一个具有意义的 LED 芯片。1962 年，来自美国通用电器公司的 Nick 
Holonyak 带领他的团队成功地发明世界上第一个可见红光 GaAsP 发光二极管。
到了 1968 年，Monsanto 研发出来的发光二极管指示灯和来自 IBM 公司的
Hewlett-Packard 研发出来的发光二极管电子显示屏就将商业化和应用化 LED 推
向了市场。 
LED，即发光二极管，从实验室走上商业应用，起初 大的困难在于光效过
低。1965 年 LED 指示灯的光效仅 0.1Lm/W，1968 年，科学家通过掺杂工艺，使
GaAsP LED 的发光效率达到 1lm/w,并出现了橙色光和黄色光，这才使 LED 真正
具有了商业价值。到了 20 世纪 80 年代，使用 AlGaAs(砷镓化铝)的第一代高光
效 LED 诞生，红光 LED 首先被发现，紧接而来黄光 LED 和绿光 LED 产品陆续
被发明。20 世纪 90 年代初期，日本东芝公司和美国的惠普公司，先后研发成功
双异质结与多量子阱结构的橙色和黄色 InGaAlP(铟镓铝化磷)的组合，基于上面
的发现，它们又被用来生产高光效红光、橙光、黄光及绿光的 LED。20 世纪 90
年代中期，日本的日亚（NICHIA）公司和美国的科锐（CREE）公司，分别在蓝
宝石和 SIC 衬底上成功研发了超高光效蓝光 GaN(氮化镓)的 LED，随后短短时间
内，超高光效的绿光 LED、紫光 LED 及蓝光 InGaN(氮化铟镓)LED 也相继研发
成功。  
我国的 LED 产业始于 20 世纪 70 年代。1970 年，首次于上海举行的全国砷
化镓学术交流会议标志着我国 LED 材料自行研发和应用的正式起步。总体上看，
















产业链上游生产线的建立标志着我国 LED 产业逐渐进入飞速发展时期。从 80 年
代至今，我国 LED 产业历经了 30 多年历程，从进口芯片、元器件阶段到现今自
主生产芯片和器件的阶段，我国 LED 产业已经初步的完整实现了，整个产业链
涉及了 LED 外延片生产、LED 芯片生产、LED 芯片封装以及 LED 产品应用等
各个阶段。截止 2010 年底，我国已注册的 LED 企业已经达到 4000 多家，其中
位于上游的 LED 外延片生产和芯片生产厂家约 80 家，位于中游的 LED 封装厂
家约 1200 家，其余均是位于下游的 LED 应用产品生产和配套产品生产的厂家。










芯片 10 15 19 23 50 65
封装 146 168 185 204 250 285
应用 200 300 450 600 900 1210
整体增长率% 35% 35% 27% 45% 30%
2006 2007 2008 2009 2010 2011
 




























LED 产品提供给市场的中小 LED 下游企业大量停产破产。 
探索其原因，第一，由于以劣质价低取胜之道并非持续经营的手段；第二，








中国四川成都投入 2500 万欧元巨资成立 LED 照明中心。同样是三巨头之一的欧
司朗官方宣布从 2011 年 11 月开始，逐步收购合资伙伴 Traxon Technologies,Ltd
的控股股份，同时欧司朗在 2011 年完成了对德国 Siteco 公司和美国 EncElium 公
司的收购计划，这几项举措均表明欧司朗对 LED 前景看好的态度，可以预见欧
司朗下一步将大力抢占世界上 大新兴市场-中国市场的份额。第五，国际上 LED
市场价格的激烈竞争势必将影响中国市场，2010 年日本 LED 企业在政府的带动
下，包括了东芝、松下等一线照明品牌出产的 LED 照明产品价格纷纷对折，全
球化的竞争形式正在上演，中国国内将步入战局。 
1.2.2 LED 市场容量将继续扩大 
LED 照明并誉为带动全球 LED 行业增长的双引擎之一，业界不完全资料统
计显示，2010 年 LED 照明对传统照明行业的渗透率已经增长到 3%，2011 年 LED
照明对传统照明行业的渗透率已经迅速增长到 6-10%。 
价格因素是制约 LED 照明产品普及的 重要因素之一。随着技术的进步，
LED 产品的生产成本以每年大约 30%的速度下降，这大大加快了 LED 照明产品
的市场渗透速度。目前，大家普遍能够感受到，在一、二线城市，城市的夜景照
明基本上完成 LED 应用初步阶段，LED 灯带和点光源被大量采用，另外，从 2010


















推出的 LED 产品上看，LED 照明产品对传统家居照明的替代方案是 多的。另
外，主干道照明作为政府节能环保工作重点，LED 路灯产品也会受到普遍看好，





关于 LED 照明行业，业内众说纷纭，在 LED 产业一路高歌猛进的路上，却
不乏有在前进道路上轰然倒塌的牺牲者。客观的分析 LED 产业，本文总结了国
内 LED 产业的三大优势和两大劣势。 
优势一，市场优势。我国是世界上 大照明电器光源出口国，产品出口到世




的成长空间。根据《半导体照明节能产业发展意见》，到 2015 年，LED 功能型




863 计划，一直都在支持 LED 的研发发展；2003 年 6 月，国家半导体照明工程
协调领导小组成立，正式启动了“国家半导体照明工程”；2009 年 4 月，科技部
启动了“十城万盏”半导体照明应用示范工程，将 LED 路灯推进到实用阶段；2011
年，由国家发展改革委、住房城乡建设部及交通运输部联合组织了半导体照明应
用示范工程项目；另外，各级政府纷纷高调支持 LED 发展项目，各种 LED 补贴
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